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Elgener »,Chiemgauer“ im Mangfalltal — Initiativen beraten

Bad Aibling /Altlandkreis - .

Die  Regiogeld-Initiativen
der Stadt Bad Aibling sowie
der Gemeinden Feldkirchen-
Westerham und Bruckmiihl
trafen sich erstmals zur ge-
meinsamen Beratung. Be-
schlossen wurde, ein eigenes
regionales Zahlungsmittel zu
etablieren, eng angelehnt am
erfolgreichen Vorbild
»Chiemgauer“. Neben Ge-
werbetreibenden waren auch
Vertreter von Gewerbever-
band, . Nachbarschaftsring
Bad Aibling und lokalen
Vereinen anwesend. Alle er-
warten dadurch neue Impul-
se fiir die regionalen Kreis-
liufe und eine. Belebung der
heimischen Wirtschaft.

Schon bei den vorange-
gangenen offentlichen Infor-
mations-Veranstaltungen in
Bad Aibling und Vagen hatte
sich groBes Interesse der ort-
lichen Einzelhdndler abge-
zeichnet, durch eine ent-
schlossene Initiative wieder
mehr Kaufkraft an die Regi-
on zu binden. Einige Ge-

schifte im westlichen Mang-
falltal akzeptieren bereits
»Chiemgauer“-Gutscheine
der Priener Regio-Initiative
als Zahlungsmittel und ver-
weisen auf gute Erfahrun-
gen, :
Beim ersten gemeinsamen
Treffen der Initiativ-Kreise
aus Bad Aibling sowie von
Vagen-Feldkirchen-Bruck-
miihl ging es jetzt um das
konkrete weitere Vorgehen.
»Die heimische Wirtschaft
braucht unsere Regiogeld-
Initiative“ stellte Gastgeber
Dieter Jung vom Gewerbe-
verband Bad Aibling fest
und iibernahm die Kontakt-
aufnahme zum Gewerbever-
band Kolbermoor und
Bruckmiihl sowie zum Wirt-
schaftsforum und zur Wer-
begemeinschaft Bad Aibling.
Alle Anwesenden waren
sich einig, das ,Rad nicht
neu erfinden”“ zu wollen,
sondern das eingefiihrte
,,»Chiemgauer-Modell“ zu
iibernehmen. So soll von An-
fang an ein einfaches , Mit-

einander“ - der einzelnen
Gutschein-Systeme mdglich
sein: Die ,,Regio“~-Abos kon-
nen dann auch hier iiber ort-
liche Vereine und Organisa-
tionen ausgegeben werden,
die dafiir mit drei Prozent
des durch sie generierten

Umsatzes gefordert werden.

Ebenso wird eine Umlaufsi-
cherung eingebaut, prak-
tisch realisiert durch vier
Quartalsmarken zum Auf-
kleben. Diese dienen gleich-
zeitig als zusitzliche Fal-
schungssicherung und sollen
regelmiBig an eine Verwen-
dung der Gutscheine erin-
nern. Ein Riicktausch in Eu-
ro sei jederzeit moglich, Ziel
sei aber ein geschlossener
Regio-Kreislauf unter Ein-
beziehung moglichst vieler
regionaler Erzeuger, so die
Runde. Fiir die technische
Abwicklung boten Gewerbe-
treibende aus dem Verbrei-
tungsgebiet spontan ihre La-
denlokale als Anlauf- und
Ausgabestellen an.

Bei der anschlieBenden

Namensfindung setzten sich
die Vagener Aktiven nach
leidenschaftlich  gefiihrter
Diskussion mit ihrem Vor-
schlag durch, auch das Er-
scheinungsbild des ,,Chiem-
gauers“ — nach Absprache
mit den dortigen Initiatoren
- moglichst identisch zu
iibernehmen. Auf der Riick-
seite soll mit einer ,Bild-
marke“ auf das Verbrei-
tungsgebiet entlang der
Mangfall Bezug genommen
werden. Die alternativen Be-
zeichnungen ,,Wendelstei-
ner“ und ,Mangfallgauer”,
die auf starkere eigenstandi-
ge Positionierung . gesetzt
hatten, fanden ‘an diesem
Abend keine Mehrheit.

Die Projektgruppe trifft
sich voraussichtlich am 11.
Januar 2005 mit dem Logis-
tiker des ,,Ur-Chiemgauers“,
um die nachsten Schritte zur
Einfiihrung der Regional-
wihrung zu besprechen, Wer
mitarbeiten mochte, kann
sich unter 08061/7215 in-
formieren.



